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	Enerji maliyetleri 


	Seramik sektörü üretim esnasında yapılan pişirme ve kurutma işlemlerinden dolayı oldukça yoğun enerji tüketen bir sektördür.

Türkiye’de sanayide kullanılan doğalgaz fiyatları, OECD ülkelerinde sanayide kullanılan doğalgaz fiyatından ortalama % 26 daha pahalıdır. Ülkemizdeki doğalgaz fiyatı, en büyük rakiplerimizden İspanya’dan % 13 daha yüksektir. Aynı şekilde Türkiye elektriği İspanya’dan % 30 daha pahalı kullanmaktadır.

	Enerji fiyatları rakiplerimizle rekabet edilebilmeye imkan tanıyacak düzeyde olmalıdır. Kademeli doğal gaz fiyatlandırması eskiden olduğu gibi beş kademeli olmalıdır. 

	 - Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakanlığı 

- Enerji Piyasası Düzenleme Kurumu 

	Taşımacılık  maliyetleri  
	Türkiye’de ulaşım ağının karayolu ağırlıklı olması, kamyonla karayolunda yapılan taşımacılığın çok pahalı olması, demir ve denizyolları bağlantılarının yetersiz kalması, seramik sektörünün taşıma maliyetlerini   artırmakta ve rekabet gücünü olumsuz etkileyen  önemli bir unsur olarak ortaya çıkmaktadır. 
Karayolu taşımacılığında, gümrüklerde bulunan kooperatifler normal taşıma ücretlerinin üzerinde fiyatlar talep etmektedir.
 
	Bandırma–Çan ve Bandırma–Bursa, Bilecik demiryolu bağlantısı tamamlanmalıdır. 

Seramik sektörünün etkin ve verimli bir şekilde faydalanabileceği demiryolu bağlantılı limanların bu sektöre tahsis edilmesi acil öncelik taşımaktadır. Bu konuda, gerek Şile bölgesinden çıkan killerin üretim tesislerine, gerekse bu bölgelerde üretilen mamul maddelerin yurt içine ve yurt dışına nakliyesinin demir-deniz yolu bağlantılarının kullanılarak, yapılabilmesi amacı ile, TCDD’nin Dil İskelesi bölgesindeki arazisinin sektöre tahsisi yapılmalıdır. 

	- Ulaştırma Bakanlığı 

	Haksız rekabet
	Kalitesiz üretimin denetlenmesinde, TSE kendisine müracaat etmeyen firmayı kontrol etmemektedir. Sanayi ve Ticaret Bakanlığı ise tüm sistemi kontrol edecek kapasiteye sahip bulunmamaktadır.
Ürün kopyalama sektöre büyük yatırım yapan, AR-GE çalışmalarına ağırlık veren firmalar aleyhine haksız rekabete yol açmaktadır.


	Bu bağlamda bir taraftan TSE denetimlerini etkinleştirirken diğer taraftan bu konuda TOBB’nin görüşleri alınarak, özel sektöre yetki verilmelidir. 
Haksız rekabet eden firmalara uygulanan yaptırımlar ağırlaştırılmalıdır. Sınai hakların tescili ve korunması konusundaki uygulamalar iyileştirilmelidir. 
 
	- Türk Standartları Enstitüsü
- Türk Akreditasyon Kurumu
- Türk Patent Enstitüsü Başkanlığı 
- Rekabet Kurumu
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	İhracatta karşılaşılan  sorunlar
	Seramik sektöründe faaliyet gösteren üreticiler, çetin rekabet şartları içerisinde daha fazla iş ve istihdam için tüm maliyet unsurlarını iyi hesap ederek, rekabet güçlerini koruyabilmektedirler. Bu çerçevede, çeşitli limanlarda zaman zaman karşılaşılan ve çeşitli isimler altında talep edilen ilave ücretlerin maliyetlere yansıtılması Türk ihracatçısının rekabet gücünü zayıflatacak  ve alıcıların başka  ülkelere kayma riskini ortaya çıkarabilecektir. 
	Sektörün pazar payının korunması ve artırılması için limanlarımızda hizmetlerin ucuzlatılmasına yönelik gerekli tedbirler alınmalıdır.  
 
	 - Denizcilik Müsteşarlığı 

	Seramik hammadde alanlarının başka amaçlı tahsisi
	Seramik sektörünün ihtiyaç duyduğu hammaddeler önemli oranda yurtiçi mevcut hammadde sahalarından sağlanmaktadır. Bununla yüksek miktarda katma değer yaratılabilmektedir. 

Ancak son yıllarda seramik hammadde  alanlarında gerek merkezi ve gerekse yerel yönetimlerin hammadde kaynaklarının bulunduğu arazileri başka amaçlar için tasarrufta bulunma veya tahsis etme girişimleri sektör için tehdit oluşturmaktadır.
	Bu durumun önlenmesi ve mevcut hammadde alanlarının korunması sektör için hayati önem taşımaktadır.

 
	- Maliye Bakanlığı

- İçişleri Bakanlığı 

	Fuar ve tanıtım faaliyetlerinde  zorluklar
	Dünyanın en önemli seramik ve banyo ürünleri fuarı olarak kabul edilen İtalya’nın Bologna kentinde düzenlenen Cersaie Fuarına katılımda zorluklarla karşılaşılmaktadır.  
	Bu ve bunun gibi yabancı ülkelerdeki fuar ve tanıtım faaliyetlerinde karşılaşılan zorlukların karşılıklılık esası çerçevesinde giderilmesi gerekmektedir. Ayrıca bu tür tanıtım etkinliklerinin teşvik edilmesi ve desteklenmesi sadece seramik sektörü için değil, ülke tanıtımı ve turizm için de önemli bir konudur.
	- Sanayi ve Ticaret Bakanlığı
- Dış Ticaret Müsteşarlığı
- KOSGEB
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	Eğitim ve kalifiye eleman gereksinimi
	Özgün tasarım “Türk Markası” yaratılması içinde bir kaldıraç unsur olup, dünya pazarında sektörü daha iyi konuma getirecektir. 
Seramik ürünlerinin, kullanılacak mekana döşenmesi farklı bir ustalık gerektirmektedir. Ülkemizde üretilen seramiğin döşenmesi (tatbikatının yapılabilmesi) için takriben 75.000 ustaya ihtiyaç olduğunu söyleyebiliriz. 


	Tasarım konusunda etkin ülkelerin düzeyini yakalayabilmek için bir “Seramik Tasarım ve Moda Enstitüsü” açılması ile özgün tasarımların üretilmesi, ürün birim fiyatının yukarılara çekilmesi bakımından önemli bir katkı sağlayacaktır.

Seramik sektörünün ihtiyacı olan her düzeydeki kalifiye elemanların eğitimi ve yetiştirilmesi için gerekli düzenleme, teşvik ve desteklerin sağlanması sektörün gelişerek, geleceğe taşınmasında ayrı bir önem taşımaktadır.
	- Milli Eğitim Bakanlığı 

- YÖK

	“Türk Malı” imajının yetersizliği
	Türk seramik sektörünün önemli eksikliklerinden biri, özellikle üst gelir gruplarına yönelik marka yaratılamamış olmasıdır. Oysa sektör firmalarının çoğu, teknoloji ve tasarım konusundaki yenilikleri günü gününe takip etmektedir. Ağırlıkla İtalyan teknolojisi kullanan büyük seramik firmaları, özgün tasarıma da yeterince önem vermeye başlamıştır. Firmalar trendleri takip etmekte, müşterinin isteğine, ülke, hatta bölgesel alışkanlıklara uygun tasarım yapmakta, yabancı dağıtım firmaları ve tasarımcılarla ortaklaşa tasarımlar gerçekleştirmektedir. Ancak tüm bu yeterliliklerine karşın, marka imajına yatırım yapacak kaynağın yaratılamaması, sektörün en azından bugün için daha yüksek ihracat rakamlarına ulaşamaması sonucunu doğurmaktadır. 

	Kalitesiz üretim yaparak ihraç pazarlarına satış yapan sektör firmaları sıkı denetlenmeli, dış pazarlarda Türk malı imajının yükseltilmesi için ilgili kamu kuruluşları ve özel sektör işbirliği ile yoğun tanıtım faaliyetleri yapılmalı ve bu konuya kaynak ayrılmalıdır. 
 
	- Sanayi ve Ticaret Bakanlığı 

 - Dış Ticaret Müsteşarlığı

 - Hazine Müsteşarlığı 
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