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YAZILIM PAZARININ BUYUME EGILiMi SURUYOR

Diinya pazarinda sayisal
ofislerin 6nemli bir pargasi
olan yazilimlar pazan bii-
yiimeye devam ediyor.
Gartner tarafindan yayinla-
nan raporlara gore 2004-
2005 yillarinda daralan

pazar, Oniimiizdeki do-
nemde buyiime egilimi
goOsterecek.

Tlrkiye pazarina bakildigin-
da bu gelisme biraz daha
yavas gorunidyor. Ancak bu
alandaki ¢6zim saglayicilar,
kuruslarin sayisal teknoloji-
lerin  getirileri  konusunda
daha bilingli hale gelmesiyle
yerel pazarda da yayginlas-
manin gerceklesecegini kay-
dediyor. Ofislerin sayisallas-
masinda ¢ok iglevli baski
araglari gibi buttnlesik ¢6-
ziimler éne cikiyor. Is siirec-
lerinin 6nemli pargasi olan
dokiimanlarin sayisallastiri-
larak, ortak bir platformda
arsivlenmesi, paylasiimasi
ve is sureglerine dahil edil-
mesi ¢ok kritik. Bitin bu
islemlere bakildiginda,
onemli olan diger bir faktor
ise bu surecleri yénetecek
yazilimlar olarak karsimiza
cikiyor.

Gartner’ in 2004-2010 yillari
arasinda ofis ve sayisal ige-
rik yaratimi ( Digital Content
Creation-DCC ) yazilimlari
alanlarini inceleyen arastir-
masi dinya pazarina ayna
tutuyor. Arastirma bu alan-
larda 2000 yilina gére 2005
yilinin daha verimli ancak bir
o kadar da zorlu gegtigini
gOsteriyor. 2005’ te ofis yazi-
limlari ve DCC biyime
oranlari 2004 yilina goére %
2.4 ve %9 azalmis durumda.

Bu ¢dzliimlere yonelik paza-
rin toplam gelirinde 2010’ a
kadar yillik %6’ nin Gzerinde
bir bliyiime gorilmesi bekle-
niyor. Musteri taleplerindeki
degisiklikler ve teknolojik
gelismeler nedeniyle organi-
zasyonlar, kigisel Uretkenligi
yukselten ¢oéziimlere yéneli-
yor. Arastirma, ofis ve DCC
yazilim saglayicilarinin gele-
ceklerinin Pazar dinamikleri-
nin degismesiyle zorlu hale
gelecegine dikkat cekiyor.
Diger yandan dreticilerin
degisen Pazar ihtiyaglarini
dikkatle izlemeli ve deger-
lendirmeliler.

Ofis ve DCC yazilimlar pa-
zari bundan sonra da hizla
blylyecek. Gartner’ in ger-
ceklestirdigi arastirma bunun
sebeplerini  acgikliyor. Bu
paralelde 2006-2008 yillari
arasl bir gecis dénemi ola-
cak. Geleneksel lisansli ma-
sa Ustl yazilimlar yerine
ince istemci, web bazli uygu-
lamalara birakacak. Diger
yanda Google masa Ustl
arama ve e-posta araglarini
gelistirerek ofis Uretkenligine
yonelik ¢ézimlere donlsti-
recek. Web bazli uygulama-
lari Ucretsiz olarak sunan ve
bu uygulamalarin gelirlerini
reklamlardan elde eden
‘startup’ Ureticiler pazara
hareket getirdi. Bu ureticile-
rin gogu belirli sirecte basa-
risiz olacak ya da baska
sirketler tarafindan satin
alinacak. Web 2.0 bazh ti-
revleri ise ofis yazilimlar
pazarina ses getirecek. An-
cak bu noktada bazi girisim-
ciler hala zorluklarla yuzle-
secek. Aclk kaynak kodlu
uygulamalar ve endustri
standartli formatlar, pazar

penetrasyonu ylkselmek
icin firsat sunuyor.

C6zim pazarini  etkileyen
pek ¢ok faktoér s6z konusu.
Arastirmaya gore ekonomik
kosullar BT butgelerini etkili-
yor. Sirketlerin ¢dzimlerde
is surecleri icin gerekli olan
fonksiyonlara  ydnelmesine
neden oluyor. Ote yandan
disik maliyetli web bazli
uygulamalar ve agik kaynak
kodlu yazilimlar dikkat cek-
meye basladi. Gelecek do6-
nemde bu ¢dztumlerin kulla-
nicilar tarafindan daha c¢ok
ilgi gérmesi bekleniyor. Pek
¢ok ulusal ve yerel yénetim,
programlarin agik standart
formatinda olmasi konusun-
da israrci. Pazarda birles-
meler slrlyor. Bu paralelde
kicuk capl dreticiler buyuk
capli sirketlerle birlesmeye
devam edecegi 6ngoriliyor.

Diinya pazari oranlari

Diinya pazarinda belirli bolgelerin
Pazar paylarina bakildiginda ufak
caph biiyiime ve kiigiilme gorilii-
yor. Arastirmaya gore 2005-2010
yillari arasinda diinya pazarinda
bolgesel Pazar payi oranlarinda
yasanacak degisimler goyle sirala-
niyor:

* ABD pazarinda %47.3’ ten %46.5’
e ufak bir gerileme s6z konusu
olacak.

* Kanada %3 liik sabit Pazar payini
koruyacak.

« Bati Avrupa pazan %29.5’ ten %
28.4’ e diisecek.

* Orta ve Dogu Avrupa %1.9’ tan %
2’ ye gikacak.

* Asya-Pasifik %8.2’ den %9.9’ a
cikacak.

« Latin Amerika Pazar payi %2’
den %2.1° e ufak bir yiikselis yasa-
yacak.

* Orta Dogu ve Afrika pazari %1.8’
den %2.1° e yiikselecek.

* Japonya pazar payi ise %6.4’ ten
%6.1’ e getirilecek
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WEB ADRESLERINDE
TURKGCE KARAKTER

IDN (Uluslaras1 Alan Adi) ASCII olma-
yan harfler iceren alan adlaridir. Bir ¢cok
avrupa dilleri, latin olmayan Arapca, Cin-
ce gibi dillerde kullanilan karakterleri ice-
ren alan adlarina duyulan ihtiyac,
Internet’in gelismesi ve web sitelerinin
cogalmasi1 neticesinde giderek artmstir.
Bunun sonucunda Internet adresleri artik
sadece Ingilizce harflerde degil aym za-
manda iilkelerin kullandiklar: alfabelere
bagh olarak yerel harfleri de icerebilmek-
tedir.

2003 yilinda ICANN (Internet Tahsisli Sayi-
lar ve Isimler Kurumu) tarafindan IDNA
(Uygulamada Uluslarast Alan Ad1) kullanim
rehberi yayinlanmis ve {ist seviye alan adlar
kayitlar1 2004 yilinda kabul edilmeye bagslan-
mistir.

Giliniimiizde ¢, g, 1, 6 ve s harflerinin yer aldi-
g1 Tiirkge karakterler Mozilla 1.4, Netscape
7.1, Opera 7.11, Safari gibi tarayicilarin ilgili
stirimlerinden itibaren desteklenmeye baglan-
mustir. Internet Explorer 7 de bu destegi sag-
lamakla beraber 6.0 etiketli siiriimii ise harici
bir eklenti kurulumuyla bu tiir adreslere ulasi-
ma olanak vermektedir.

Alan adlarinin geri uyumlulugu acisindan
ToASCII  algoritmasini  kullanmaktadir.
ASCII harf igermeyen alan adlarimin basina
dort karakterli “xn--" dizgisi getirilir; ortasi-
na ASCII olan karakterler getirilir. Sonuna da
ASCII olmayan karakterleri “punycode” kod-
lamasiyla cevrilerek eklenir. Ornegin: http://
www.tiitkce.com.tr adresi http://www.xn--
trke-20a7j.com.tr olarak degiserek erisime
izin verilir. Boylece internet adreslerinde
Tiirkge karakterler kullanilabilir.

Konuyla ilgili ayrintili bilgi ve basvuru i¢in
http://nic.tr adresi ziyaret edilebilir.

YOUTUBE'DA VIRUS UYARISI

Bir giivenlik firmasi, YouTube sitesinde
video dosyasi gibi goziiken yeni bir "zlob"
raporladi. Zlob kullamic1 bilgisayarinda
arka kapi acan Trojan'lara verilen ad ola-
rak tamumlaniyor.

Kullanici bu 6zel zlob'a tikladig1r zaman, sii-
rekli reklamlarla karsilagsmaya baghyor. fir-
ma, bu reklamlarin da kétii kod yiikledigini
bildiriyor.

Sahte videonun adi "YouTube - Afterworld
Episode 6 - Hibakusha." Tanimdaki ufacik
bilgi kirintis1 da ilging : "Niifusun % 99'u
kayboluyor. Teknoloji 61dii" Afterworld,
web i¢in yapilmig animasyonlu bir kurgu bi-
lim serisi, modern uygarligin esrarengiz bir
olay ile yok olmasindan sonray1 anlatiyor.

Afterworld'iin potansiyelinin ¢ok yiiksek ol-
dugu bildiriliyor. Giivenlik firmasi, dosyanin
kullanicilara, c¢alistirilacak bir .EXE dosyast
indirmeyi gerektirmedigini bildiriyor.

YouTube sozciisti ise firma tarafindan gon-
derilen linki tikladiginda kotii bir sey olma-
digin1 belirterek, YouTube'lin giivenlige bii-
yik Onem verdigini hatirlatti.  Sozcii
“Birilerinin bizim markamizi ya da sitemizi
bagka bir noktadan viriis yiiklemek amacli
olarak kullandigin1 goriirsek, arastirmaya
baslar ve onlem aliriz.” dedi.

Buna karsin giivenlik firmasi ise bu tiir kot
kodlarin kisa bir siire kaldigini belirtirken,
Bu kétii adamlarin YouTube gibi ziyaretci
sayist fazla olan siteleri tercih ettiklerini de
not etti ve soyle devam etti: “YouTube'e vi-
rlisli ancak bir kag saatligine yerlestiriyorlar.
Ama yine de yeterince etkili olabiliyorlar.
Istemeden pop-up'larin agilmasi belki sadece
rahatsiz edici olabiliyor ama key-logger ytik-
lenmesi durumunda ¢ok daha tehlikeli du-
rumlar ortaya cikabiliyor.

TURK.INTERNET
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GQV!_ENLiK ACIKLARINDA
BUYUK ARTIS

Bilgi giivenligi alanindaki aciklar her ge-
cen giin kurumlara biraz daha zor anlar
yasatiyor. Bir giivenlik yazilm firmasinin
genel miidiirii, 6niimiizdeki donemde ¢cok
ciddi sorunlarin sirketleri bekledigini be-
lirtti.

Gartner roporlarinin 2008 yilinda sirketlerin
ylizde 75’inin sanal suclar nedeniyle hirsizli-
ga maruz kalacagini ortaya koydugunu soyle-
yen firma, kayitlara gore sadece 2006 yilinda,
1990-2005 arasindaki 15 yili askin siirede
rapor edilenden daha fazla zararli yazilim ve
tehdit rapor elde edildigini kaydetti.

2007 yilinda su ana kadar gelinen siirecin de
bu grafigi devam ettirebilecek yonde gelisti-
gini dile getiren uzmanlar, sdyle konustu:
“Bilgisayar diinyasindaki tehditlerin geldigi
noktada artik sirketler sadece calisanlarinin
ugrayacagl zaman kaybindan hayiflanmaya-
caklar. Oniimiizde ¢ok daha zorlu bir yénelim
var. Denildigi gibi bu tehditleri yaratan kisiler
arttk bu isten para kazanabileceklerini gor-
miis durumdalar. Bunun i¢in daha fazla, daha
agresif bir sekilde zorlamaya devam edecek-
ler. Sirketlerin glivenlik nedeniyle en ¢ok ug-
radiklar1 kayiplara bakildiginda ise zaman ve
para ana basliklar arasinda yer aliyor.”

Giivenlik nedeniyle sirketlerin farkli seviye-
lerde kayiplar yasadigini sdyleyen CA’ya go-
re ise spam e-postalar, viriisler nedeniyle bir-
¢ok kurumda 6nemli is giicli kayiplar1 olusu-
yor. Bunun yaninda kurum bilgi sistemlerin-
de olusan giivenlik aktivitelerinin etkin bir
bicimde kontrol edilememesi nedeniyle, bir-
cok giivenlik riskinin fark edilmemesinin ¢ok
yaygin oldugunu belirten uzmanlar, konu ile
ilgili olarak “kontrolsiiz USB disk kullanima,
bilgi sisteminde olusan aktivitelerin kontrol
altina alinamamasi, kurum igerisinden kay-
naklanan saldirilarin hizli bir bigimde tespit
edilememesi, fazla yetkiye sahip kullanicila-
rin varlig1 ve veri sifreleme sistemlerinde ya-
sanan sorunlar nedeniyle bilginin korunama-

mas1 ve yetkisiz igslemlerin tespit edilememe-
si kurumlarda bilginin giivenliginin saglana-
mamasina yol agiyor ve genellikle olusan
yetkisiz iglemler tespit edilemiyor” diye be-
lirtiyorlar

Uzmanlara gore giivenlik sorunu nedeniyle
sirketlerin ugradig1r kayiplar birka¢ baslik
altinda siralaniyor. Ozellikle kritik veya gizli
bilgileri bulunan sirketlerin, e-ticaret uygula-
mast yapan kurumlarin, bankalarda finans
kuruluglarinin sistemlerinin dis diinyaya acgik
bir sekilde c¢alistigini hatirlatan uzmanlar,
“sistemde var olan giivenlik aciklar1, kurum-
larin is siirekliligini durduracak, bilgilerini
disan1 sizdiracak kurumlarin ve kurum miis-
terilerinin ciddi zarar gérmesine sebep ola-
caktir” diyor. Para kaybinin da otesinde
onemli noktalardan birinin kurumlardaki is
stirekliliginin zedelenmesi olduguna dikkat
ceken yetkililer, bu tiir durumlarin kurumla-
rin itibarin1 da ¢ok olumsuz etkiledigini kay-
detti. Uzmanlar, sirketler i¢in yasanan gii-
venlik agiklar1 nedeni ile ortaya ¢ikabilecek
kayiplari ise sdyle siraliyorlar: Is siirekliligi-
nin durmasi, kuruma ait bilgilerin ( miisteri
bilgileri, sifreler, yazigmalar, tasarim ve pro-
jeler vs ) kotii niyetlerin eline gecmesi, para
kaybu, itibar kaybi.

Giivenlik nedeniyle sirketlerin en ¢ok ugra-
diklar1 kayiplarin ilk anda maddi kayiplar
olarak goziikse de orta ve uzun vadede do-
layli olarak ciddi maddi kayiplarla sonugla-
nacak imaj ve prestij kayiplarinin da meyda-
na gelebileceginin alt1 ciziliyor. Sirketlerin
yasadiklar1 giivenlik olaylar1 maddi bir ka-
yipla sonlanmamis oldugu zaman herhangi
bir kaybin olusmadigin1 diisiinerek hareket
edebildigine dikkat g¢eken yetkililer,
“Aslinda orta ve uzun vadede sonuglar orta-
ya ¢ikabilecek ve ¢ogu zaman tahminlerin
cok Gtesinde sonuglar1 olan kayiplari hi¢ he-
saba katmamak bir sirketin i¢ine diisebilece-
g1 en biiylik yanilgidir” diyorlar

BTHABER
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E- GUVENLIK KAPISI ACILIYOR

Tiibitak, EKim aymna kadar Bilgi Giivenligi
Kapisim1 kurarken bilgisayar olaylarima
acil miidahale icin bir merkez olusturula-
cak

TUBITAK Ulusal Elektronik ve Kriptoloji
Arastirma Enstitlisii (UEKAE), BT giivenligi
konusundaki bilgi birikimini kamuyla paylas-
t1. “Kamu Kurumlar1 Bilgi Teknolojileri Gii-
venlik Guni”, 8 Haziran 2007°de Tiibitak
Feza Giirsey Konferans Salonu’nda yapildi.
Etkinlikte, Bilgi Toplumu Stratejisinin (BTS)
Ulusal Bilgi Giivenligi Programi kapsaminda,
Ekim’e kadar bilgi giivenligi kapis1 kurulaca-
g1 ve bilgisayar suclarina acil miidahale i¢in
bir merkez olusturulacagi animsatildi.

UEKAE Ortak Kriter Test Merkezi
(OKTEM) adina katilan bir yetkili ise 1999da
calismaya baslayan bilgi giivenligi grubunun
TSK’ya hizmet verdigini, e-doniisiim projele-
ri i¢inde yer aldigini, giivenlik standartlart
konusunda ¢alistiklarini, Genel Kurmay, NA-
TO ve Sayistay ile protokol yapip isbirligi
gelistirdiklerini anlatt1.

Yetkili, bilgisayar sistemlerine saldirilarin
kolay saptanamadigini, 39 kurumda yaptiklari
inceleme sonucunda kamunun bilgi gilivenligi
konusunda durumunun kotii oldugunu bildir-
di.

Bu kapsamda bilisim sistemlerinin denetimi
ve bilgisayar destekli denetim alanlarinda ka-
pasitenin gii¢lendirildigini, bilgi islem merke-
zinin TUBITAK 1 isbirligiyle yeniden yapi-
landirildigin1 ve Bilgi Giivenligi Yonetim
Sistemini (BGYS) olusturmak igin gerekli
hazirliklara bagladigin1 anlatan yetkililer, 6n-
celiklerinin denetimde bilisim sistemleri des-
tegini azami derecede saglayacak otomasyon
¢oziimlerini liretmek oldugunu vurguladi.

IT BUSINESS WEEKLY

300 TRILYON
SAHIBINi BEKLIYOR

Evrensel Hizmet Yasasr’min 26 Haziran
2005 tarihinde uygulamaya girmesinin
ardindan, Evrensel Hizmet Fonu’nda top-
lanan para 300 trilyona ulasti.

Telekom sektorii serbestlesen ve Ozellesen
iilkelerde, sayisal ucurumu engelleme amagh
olarak gelistirilen “Evrensel Hizmet Fo-
nu”nun Tirkiye’deki uygulamasi fonu olus-
turan sirketlerin tepkisini toplarken, Ulastir-
ma Bakanligi Haberlesme Genel Miidiirlii-
gi’nlin. fonun kullanima yonelik actig1 da-
nismanlik ihalesine girmek i¢in biri ulusal
olmak tizere 5 sirketin 6n yeterlilik dosyasi
verdigi kaydedildi. 22 Temmuz’daki genel
secimler oncesi danismanlik ihalesinin iptal
edilmesi dikkatleri Evrensel Hizmet Fonu’n-
da biriken 300 trilyon liranin nasil kullanila-
cagina cekti. Evrensel Hizmetin verilmesi
icin ihaleye cikilmasi gerekmekte iken bazi
hizmetlerin, dogrudan Tiirk Telekom’a veril-
mesi, fona katki saglamakta olan Isletmecile-
r1, olumsuz yonde etkiliyor.

TELKODER, s6z konusu uygulamanin dii-
zeltilmesi i¢in yaptig1 girisimlerin sonucun-
da, 27 Nisan tarihli 2007 Resmi Gazete’de
yaymlanmig olan ve “Farkli yaym ortamlari
ve teknolojisi kullanilarak yapilan sayisal
yaymciligin (DVB-T, DVB-S, DVB-C) Ka-
rasal sayisal vericiler {izerinden tilkemizdeki
yerlesim alanlarinin tamaminit kapsayacak
sekilde sunulmasma yonelik hizmetlerin,
5369 sayili Evrensel Hizmetin Saglanmasi
ve Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasi
Hakkinda Kanunun 5. maddesinde yer veri-
len evrensel hizmet kapsamina dahil edilme-
si....” ifadesini igeren 2006/10318 sayili Ba-
kanlar Kurulu Karari’nin iptali i¢in yargi yo-
luna basvurdu.

BTHABER




BiLiSIM TEKNOLOJILERI HABER BULTENI - TEMMUZ 2007

3. KOBILER VE BILISIM ZIRVESI

KOBI’ lerin rekabet giicleri, iilke ekono-
milerinin etkinliginde belirleyici rol oyna-
maktadir. Rekabet avantajimin yakalan-
masinda bilisim teknolojilerinin roliiniin
ve yenilikcilige olan katkilarimin sektorel
bazda ele alinacag1 3. KOBI’ LER VE Bi-
LiSIM ZiRVESI bu yil 6 Temmuz 2007’
de Eskisehir’ de gerceklestirilecektir.

b m IRVES

6 Temmuz 2007, Anemon Hotel, Eskisehir

2005 ve 2006 yillarinda KOBI’ lerin Bilisim
Teknolojilerine olan yatkinligim1 giiclendir-
mek amaciyla organize edilen “KOBILER
VE BILISIM ZIRVESI” nin bu yil {igiinciisii
diizenlenecektir.

Tiirkiye’ nin en biiyiik KOBI odakl1 bilisim
zirvesi olan bu etkinlik, girisimciligin ve ye-
nilik¢iligin etkin rekabet degerleri olmasin-
dan hareket ederek Tiirk KOBI’ lerinde tek-
nolojinin etkinligini ve verimliligini arttirma-
y1 hedeflemektedir. 3000” den fazla KOBI ve
teknoloji profesyonelinin bir araya gelecegi
etkinlik siiresince 3. KOBI” LER VE BILI-
SIM ZIRVESI’ nin temel amaci KOBI’ lerle
¢Ozlim saglayicilara arasinda daha yakin bir
isbirliginin kurulmasi olarak belirlenmistir.

Bu kapsamda su basliklara yonelik toplantilar
organize edilmesi planlanmaktadir: Mevcut
teknolojilerin KOBI” lerde kullanabilirliginin
arttirilmas1 ve KOBI’ lere ulasmay1 hedefle-
yen bilisim sektorii sirketlerinin ¢oziimlerini
ve deneyimlerini aktarabilecekleri bir
platform olusturulmast.

Ayrintili bilgi i¢in http://kebilervebilisim.org
adresi ziyaret edilebilir.

CD 25 YASINDA

Miizik endiistrisine yeni

bir soluk getiren

Compact Disc kisaca

CD, 25’inci yasim kut-

- luyor. ilk piyasaya sii-

riildiigiinde beklenme-

dik diizeyde iyi bir ses

kalitesi sunan CD, sadece insanlarin mii-

zik dinleme ahskanhklarim degistirmekle
kalmad, dijital cagin da baslangici oldu.

Miizik sektoriinde yillarca rakipsiz kalan
Compact Discler halen miizigin dagitiminda
en fazla tercih edilen format olma 6zelligini
koruyor.

Gelisen teknoloji sayesinde CD’lerin {iretimi
de kolaylasti. 1982’de bir CD’nin iiretimi 27
saniye siirlirken, su anda bunun i¢in 3 saniye
yeterli oluyor.

Bundan tam 25 yil dnce piyasaya siiriilen ilk
CD, ABBA grubunun ‘The Visitors’ adli al-
biimiiydii.

Giiniimiizde optik medyalarin baslangici ola-
rak kabul edilen CD’ler bugiinlerde HD-
DVD ve Blu-Ray ile {igiincii nesil iirtinlerine
ulagmak {izereler ancak maliyetlerinin diigiik
olmasit nedeniyle hala miizik sektériimde
CD’ler tercih ediliyor.

CD’ler sadece miizik sektdriinde degil; ayni
zamanda veri depolama alaninda da ¢i8ir ag-
tilar. Onceleri veriler sadece 1.44 MB kapa-
siteli disketlerde saklanirken daha sonra 650
ya da 700 MB kapasiteli CD ler sayesinde
kullanicilar ¢ok daha fazla depolama alanla-
rina sahip oldular. CD’ler kullanishlik ve
diisiik maliyetten dolayr depolamada diger
bir alternatif olan zip driver olarak adlandiri-
lan birimlerin de 6niine gectiler. Gilinlimiizde
yeni nesil optik medyalar da CD teknolojisi-
nin gelistirilmesiyle ortaya g¢iktilar

NTVMSNBC
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TEKNOLOJIDE TEK OLMAK

Teknoloji firmalari yeni
triinleri  rakiplerinden
daha Once pazara suna-
rak pastadan biiyiik dilim
almak i¢in zamana karsi
yarigiyorlar. Bu da kulla-
nicillara teknolojinin en
giincel (iiriinlerine daha
hizli ulagma firsati sunu-
yor.

S6z konusu bu durum kulla-
nicilar icin ¢cok faydall olsa
da dUreticiler agisindan ba-
kildiginda durum biraz degi-
sebiliyor. Ureticiler, kullani-
cilar drdnlerini satin aldik-
tan sonra da kendilerinin
tercih edilmesi icin ellerin-
den geleni yapiyorlar. Eger
urun kaliteli ise kullanicilar
zaten bir sonraki seferde de
aynl markayl segcme egili-
mindeler ancak firmalar
islerini garantiye almak igin
baska yollar da deneyebili-
yorlar.

Firmalar Grdnlerinin - bazi
parcalarini  standartlarin
disinda tutarak sadece ken-
dileri Uretiyorlar. Bdylece
kullanici Urtin arizalandigin-
da ya da Urund geligtirmek
istediginde sadece (Uretici
firmada bulunan ekipmanla-
ri almak zorunda kaliyorlar.

Ornegin bir medya oynatici-
sI, medyalari sadece kendi-
sinin destekledigi bir format-
ta sunarak o pargayi izle-
mek ya da dinlemek iste-
yenleri sadece kendi urln-
lerini almak zorunda biraka-
biliyor ya da bir cihazi bas-
ka bir cihaza baglamak igin
standart disi girisler kulla-
narak sadece kendi uUrettik-
leri kabloyu kullanma mec-
buriyetini getirebiliyorlar.

ilk bakista bu durum kabul-
lenilebilir gibi  gorinebilir.
Kullanicilar da genel olarak
Urind en iyi Uretici firmanin
tanidi§i inanigiyla parcgalar
arasl uyumsuzluk riskini
g6ze almadan bu duruma
ses clkarmayabilirler.

Yukarida verilen 6rnekler ve

soziu edilen durumun disin-
da olayin baska bir yénu de
vardir. Bazen ayni islemi
yapacak birbirinden farkl
Urtnler piyasaya surulebili-
yor ve bu durum kullanicila-
rin kafasini karistiriyor.

Ayni  gorev igin Uretilmis
Urtnler farkh teknoloji kul-
landigi icin hepsi ayni sey-
leri desteklemeyebiliyor. Bu
durumda kullanici ihtiyaci-
nin ne oldugunu tam olarak
saptamak ve alacagi Grini
bu dogrultuda temin etmek
durumunda kaliyor. llgili
alanda yeterli bilgiye sahip
bir kullanici icin sikayet
edecek bir durum olusmasa
da tecriibesiz kullanicilar
icin bu durum ¢ok karmasik
bir hal alabiliyor.

Ureticiler tek olmak
amacim giitmeseler-
di, kullamicilar da bu
kadar hizh gelisen bir
teknolojiye tamkhk
edemezlerdi

Yukarida bahsedilen duru-
mun en bilinen érnegdi gecti-
gimiz yillarda optik medya-
lar alaninda yasanmisti ve
ginimuzde de yeni nesil
optik medyalarda da yasan-
maya devam ediyor.

CD’lerden DVD’lere gegilir-
ken DVD+R ve DVD-R for-
matlari arasinda neredeyse
bir Pazar savasi yasanmig-
ti. Iki formatin da kendileri-
ne goére avantajlari ve deza-
vantajlari vardi. Okuyucular
da ya sadece tek formati
destekliyor ya da iki formati
birden destekliyorlardi an-
cak bu durumda iki format-
tan birisi istenilen perfor-
mansi gosteremiyordu.
DVD vyazicilar her marka
DVD medyasini yazamiyor-
du ve kullanicilar sahip ol-
duklari yaziciyla en uyumlu
galisan medyayl arayip
bulmak zorunda kahyorlar-
di.

GUnUmuzde artik bu durum

asildi ve bir sorun teskil
etmiyor denebilir.

Yeni nesil optik medyalarda
ise rekabet son hiziyla su-
riyor. Bir yanda HD-DVD,
diger yanda ise Blu-Ray
diskler ilgili alanda standart
haline gelebilmek igin si-
rekli gelisiyorlar. HD-DVD
daha iyi bir kopya korumasi
vaat ederken; Blu-Ray ise
tek katmanda 25, cift kat-
manda 50 GB gibi biyuk bir
depolama alani sunuyor.

Firmalarin ¢ogu simdilik bu
alanda sadece tek bir for-
mata destek vereceklerini
aciklamiglarken yeni yeni
ikisini de destekleyecek
firmalardan s6z edilmeye
baslandi.

Sonugcta ilerleyen zamanda
ya yarigi kazanan ya da her
ikisi de kullanicilarin PC’le-
rinde yerlerini alacaklar.

Bu durum kullanicilara en
iyisine ulagsma sansi veriyor
ancak lider olan firmalar
kazandiklari bu ayricahgi
fiyatlara yansittigi takdirde
kullanicilar agisindan hos
olmayan bir durum ortaya
cikiyor. Burada tabif ki fir-
malara da hak vermek ge-
rekiyor ¢unkd hem drln
gelistirilirken hem de reka-
bet surecinde buyiuk maddi
harcamalari oluyor. Herhal-
de standart haline gelmeye
calismaktaki en buyuk ne-
den kullanicilari kendilerine
baglayarak Ar-Ge siireci
boyunca yapilan harcama-
lari telafi etmek.

Simdilik ne yazik ki her iki
tarafi da memnun edecek
bir orta yol bulunabilmis
degil. Herkes durumu kendi
acgisindan inceliyor. Kabul
etmek gerekir ki Ureticiler
tek olmak amacini gutme-
seler, kullanicilar da bu
kadar hizli gelisen bir tek-
nolojiye taniklik edemezler
ve kaliteli Urunlere sahip
olamazlardi.
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